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“四个提升”持续赋能行业生态体系建设 ——国家
市场监管总局认证监管司司长刘卫军一行调研宁波

产业集群

 5 月 13 日，国家认监委认证监管司司长刘卫军一行在宁

波市市场监管局陈南翔副局长和杭州湾新区市场监管局王健

局长的陪同下，调研了我会会长单位宁波妈咪宝婴童用品有

限公司并在企业进行座谈交流。协会会长叶伟德从当前行业

企业认证总体情况，遭遇的痛点和希望政府给予的支持三方

面汇报了近年来宁波玩具婴童产业检测认证基本情况，并以

妈咪宝为例，分享了公司经营情况和未来产业智能化发展方

向。刘司长对玩具婴童产业近年来发展情况表示认可，并给

予行业“以爱为本，承载厚德”的高度评价。提出未来政府

将在提升认证供给能力，机构服务能力，认证制度品牌和结

构品牌，认证公信力和含金量四方面进一步规范认证市场，

减少企业制度性交易成本。为行业长久、可持续发展赋能，

努力打造产业绿色生态体系建设。
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在交流过程，叶会长向刘司长一行阐述了浙江省婴童用品

检测中心建设对促进行业新产品研发，新技术应用的意义和

作用，希望在产业重构加速、市场竞争加剧、格局分化严峻、

市场需求激增的情况下，行业公共服务平台能获得政府的有

效支持，持续为行业发展赋能，为产品革新助力，为宁波“246”

万千亿级产业集群和国家级示范区建设贡献行业力量。

5月 26 日，协会秘书处在宁波（鄞州）社会组织创新园

二楼会议室参加由中共宁波市社会组织综合委员会主办的“甬

社微课”巡回宣讲活动。活动邀请市委党史研究室副主任邢

孟军为现场 50 余名市社会组织综合党委直属支部全体党员、

社会组织党建工作指导员（联络员）、社会组织党组织负责人、

党员代表作“百年大党，筑梦百年”党史学习教育主题演讲。

学党史，颂党恩，跟党走
——协会参加党史宣讲活动
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邢孟军主任围绕“为什么要开展党史学习教育”、“开展

党史学习教育要学习哪些内容”、“怎么样开展党史学习教育”

三个问题，以“开天辟地—改天换地—翻天覆地—惊天动地”

为线索，结合关键时间、时代背景以及宁波地方人物，以翔

实的史料和生动的案例，为大家系统讲授了百年来中国共产

党在新民主主义革命时期、在社会主义革命和建设时期、在

改革开放和社会主义现代化建设新时期和在中国特色社会主

义新时代等四个历史阶段，团结和带领中国人民“站起来”“富

起来”“强起来”所付出的不懈努力和取得的辉煌成就。

此次党史学习教育活动让协会更加深入地了解党、走进党，

深刻接受革命精神洗礼，体悟红色力量，厚植知史爱国之情，

真正做到学史明理、学史增信、学史崇德、学史力行，学党史、

悟思想、办实事、开新局！
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向 光 而 行， 荟 萃 中“ 亮 眼 ”， 聚 焦 北 京 幼 教 用 品
展 甬 企 风 采 —— 协 会 多 家 企 业 亮 相 北 京 国 际 幼 教

用品展

5 月 12-14 日，第 23 届北京国际玩具及幼教用品展览会

暨北京国际幼儿园用品及配套设备展览在北京召开。展会由

国家商务部批准，展品包括各种陶艺玩具、手工玩具、科学

玩具等益智教玩具，幼教设备、幼教课程等各类幼教设施寄

周边配套产品。展会经过 22 届的发展，始终坚持以“凝聚行

业智慧 重构幼教未来”为宗旨，集商业交流、贸易合作、行

业论坛、科研成果转化等于一体，在“疫后”为幼教产业市

场提供了巨大商机。

此次展会，协会常务副会长单位宁波市恒兴玩具有限公司

（Classic World）、理事单位浙江奇丰玩具有限公司（VIGA）、

会员单位宁波米乐玩具有限公司(优优象）等多家企业参展，

品牌亮眼，展品丰富，款式新颖，吸引大量买家洽谈，成为
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此次展会中一大亮点。

随着我国科技强国、人才强国战略的不断推进，《国家中

长期教育改革和发展规划纲要》的实施，近年来，学前教育

的规划化管理和科学发展达到了前所未有的高度。据不完全

统计，截止 2020 年，我国幼儿园数量达到约 43 万所，幼教

行业需求不断增长。协会将积极履行好职责，持续提升中小

企业公共服务平台能力，为行业搭建优质平台，鼓励企业紧

抓政策和市场红利，积极发扬“浙江制造”品质标精神，持

续为宁波品牌蓄力，助力“246+”万千亿级产业集群建设。

持续发挥公共服务职能，助力行业法规“破壁”
——协会组织企业参加第三期 SPEAC 系列培训
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为进一步加强行业企业对欧盟产品安全规则的了解，减轻

玩具机械物理安全带来的风险问题，由中欧消费品安全提升

项目（SPEAC）主办，宁波海关、海关贸易便利化服务中心承办，

协会、省玩具和婴童用品标准化技术委员会、妈咪宝公司和

慈溪童车及儿童汽车安全座椅技术性研究评议技术作为支持

单位的 SPEAC 系列培训第三期于 4月 29 日在线上顺利举行。
此次活动，协会组织了妈咪宝、恒兴、怡人、奇丰等近

30 家企业项目负责人在线观看。欧盟产品安全专家 Richard 

Sargeant 与海关总署消费品检验高级工程师邓云博士在线为

企业介绍了欧盟安全门 /RAPEX 系统中的产品安全信息及常见

安全问题以及RAPEX中发现的机械物理安全问题的解决方案。

欧洲联盟驻华代表团参赞 Orsolya CSORBA 女士代表发表了欢

迎词并对中欧双方的深入合作表示期许。

近年来，欧盟通报的玩具风险案例中因机械物理问题引起

的案例不断增多，仅 2020 年就高达 564 起。随着新技术、新

产品的出现，贸易全球化和贸易自由化对产品安全问题提出

了更高的要求。

为更好的发挥行业公共服务职能，助力行业法规“破壁”，

近年来，协会先后成立了中国 WTO-TBT/SPS 童车和儿童汽车

安全座椅技术性研究评议基地、宁波玩具婴童用品行业公共

服务平台，依托行业标准化技术委员会、婴童用品检测中心

等技术机构力量，积极发挥行业贸促会，外贸预警点作用，

与海关、市场监管局加强合作，在行业内开展产品抽检、风

险监测、标准建设、法规培训等活动，加速推进完善了相关

产品质量安全标准体系，倒逼企业实施安全技术改进及制造

水平，提升产品质量安全，有效减少了我国消费品出口召回

而带来的损失。
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领 跑 亩 均 效 益， 推 进 产 业 提 质 增 效 —— 协 会 企 业
入选宁波市 2020 年度亩均效益领跑者名单

根据宁波市经信局日前发布的《关于拟入选宁波市 2020

年度亩均效益领跑者名单的公示》文件，我会副会长单位宁

波怡人玩具有限公司入选宁波市 2020 年度亩均效益领跑者文

体用品 5强企业，凸显了制造实力。

制造强国战略中再三强调，发展制造业的关键在于提质增

效。近年来，浙江各地都在不断探索推进“亩产效益”综合

评价和资源要素市场化配置改革。结合行业特点设置的评价

指标体系，围绕数字经济、高端装备制造业等核心制造业体系，

我市每年都会分行业遴选出的制造业先进典型。

宁波怡人玩具有限公司企业体系、产业供应链体系建设完

善，自主品牌影响力高，不断最求标准化和高质量发展，通
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过智能化改造，数字化体系运作，通过不懈努力，行业地位

和公司效益获得了“双提升”。

在政府制定的“宁波市文体用品产业集群发展规划”

（2019-2025）中，明确指出了行业发展的总体目标和重要任务。

协会将积极发挥行业中小企业公共服务平台和产业综合体的

作用，瞄准“全球先进”，专注“专精特新”，不断引导行

业企业提质增效，向产业链高端攀升，培育更多亩均效益领

跑者、单项冠军，助推宁波玩具婴童行业大中小企业融通发展，

促进宁波“246+”千亿级文体用品产业集群建设。

倾情陪伴，引领成长
——协会携手企业参加关爱儿童公益行动

玩具,是童年最美好的记忆之一,承载着童年最大的快乐。

六一儿童节期间，协会携手协会常务副会长单位宁波市恒兴

玩具有限公司，联合和丰社区，于六一节当天在鄞州区中心

幼儿园开展了“童心向党”儿童节主题活动，在平衡木、玩

具车、森林迷宫、叠叠乐、钓鱼板等各类玩具陪伴下，孩子

们度过了一个欢快了六一。

此次活动，是协会积极发挥行业中小企业公共服务平台作

用，加强行业资源对接，推动企业关爱社会、回馈社会的重

要举措之一。恒兴玩具创办于 2003 年，始终坚持以“关爱儿

童，共创未来”的核心价值理念，不断自主创新、以过硬的

质量、卓越的信誉、优质的服务不断保持与社会共同进步。

近年来先后斩获中国玩具婴童行业中国制造升级奖，《父母

世界 Parents》优选玩具奖等各类行业大奖。

六一期间，恒兴玩具、怡人玩具等企业还积极响应习近平

总书记不让凉山孩子输在起跑线上的号召，随同中国玩具和

婴童用品协会前往凉山彝族地区开展 B＆ U陪伴计划，给凉

山地区孩子也带去积木、拼图、童车等继续的教育和寓教于

乐的物资，以实际行动在全社会倡导良好风尚，让凉山的孩

子和宁波的孩子一样健康成长，快乐学习。
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为巩固对口扶贫成果，打造东西部协作典范，6月 16 日

至 18 日，宁波市经信局牵头组织了赴黔西南州开展产业帮扶

对接活动。市经信局企业服务体系建设处三级调研员杨志超、

干部杜云峰、我协会秘书长胡天明、兄弟协会秘书长参加。

6月 16 日上午，考察组一行前往兴义市中等职业学校进

行物资捐赠仪式，我协会组织宁波咕咚创意科技有限公司向

黔西南有关学校捐赠了价值三万元的绘本 150 套，帮助当地

学生打开学习成长的渠道，丰富学生的文化生活，提升综合

素质。随后，一行与兴义市中等职业学校开展了技能人才引

进座谈会，就甬黔两地下一步深入开展联合技能培训、人才

对接问题展开深入交流。

技术帮扶促提升、产业对接谋发展
——协会赴黔西南州参加产业帮扶对接活动
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下午，黔西南州市场新零售和绣娘技艺提升培训班在黔西

南兴义市顺利组织召开。本次培训市经信局邀请行业内专家

大咖——红帮第七代传人、浙江省纺织服装技术学院副教授、

市服装协会版师专委会主任陈尚斌，鲟鱼 MCN 机构总经理晨

阳赴黔西南州，为当地苗族、布依族绣娘“手把手”授课。

在黔西南州期间，考察组一行还实地参观了我协会常务副

会长单位宁波神马集团铝基合金板材生长线建设等产业项目，

就产业协作与当地企业家进行交流对接。

此次考察进一步促进了黔西南州和宁波工业的交流和互

补，协会也将做会做好牵线搭桥工作，发挥好政府助手职能，

积极践行打造东西部合作典范号召，推动两地更加紧密的多

边产业合作，谋划新增长空间，实现更宽领域，更高水平的

互利共赢。



玩
具

婴
童
 
12

关
注
·C

o
n
c
e
rn

提高行业共识，形成保护合力
——协会组织企业参加专利预警分析培训会议
为更好地帮助行业企业学习专利预警分析体系的内容及方

法，了解和掌握运用专利预警分析指标体系，以知识产权全

链条保护及创新推动行业高质量发展。6月 16 日下午，协会

组织环球娃娃、优贝、美乐雅、欧蒙等十余家企业参加由宁

波市知识产权局主办的专利预警分析培训会议。

此次培训邀请了中国专利预警分析领域专家马天旗和宁波

市鄞州盛飞专利代理事务所副所长龙洋结合“双循环”下专

利趋势、竞争对手专利布局等方面内容，对目前知识产权工

作存在的问题进行梳理总结，并对今后的专利情报分析与利

用，知识产权维权，境外专利布局，知识产权风险防范等方

面结合实务进行分析，强调创新是引领发展的第一动力，保

护知识产权就是保护创新。培训实用性高，互动性强，深受

企业欢迎。

近年来，随着科技的不断发展，国家、社会、行业保护创

新的意识不断加强，为更好地助力行业企业参与“双循环”

新格局竞争，协会通过加强对行业公共服务平台，创新综合

体等平台的建设、组建行业法律专家团队深入企业调研问诊、

邀请行业专家开展专题培训等方式，逐步形成行业对知识产

权的高质量创造、高水平保护、高效益运用的良好氛围，为

推进高质量发展，加快行业参与国际化进程提供坚强后盾。



玩
具

婴
童
 
13

资
讯
港
·Inform

ation

三孩政策来了，会带来什么样的商机？

选择生育第三胎的家庭将从三口之家变成四口、五口之家，

“大家庭”模式在消费需求和结构的改变的影响将波及到超市、

汽车、酒店、旅游等行业，要求这些行业进行“供给侧改革”

5月 31 号，为积极应对人口老龄化，中共中央政治局决

定进一步优化生育政策，实施一对夫妻可以生育三个子女政

策及配套支持措施。

会议上表示，要完善生育休假与生育保险制度，加强税收、

住房等支持政策，保持女性就业合法权益。对全面两孩政策

调整前的独生子女家庭和农村计划生育双女家庭，现行各项

制度和优惠政策。要建立健全计划生育特殊家庭全方位帮扶

保障制度，完善政府主导、社会组织参与的辅助关怀工作机制，

维护好计划生育家庭合法权益。

政策公布时 A股已收盘，但港股医疗、婴幼概念股集体拉

升。童车公司好孩子国际（1086.HK）涨 30.89%；母婴健康管

理公司爱帝宫 (0286.HK) 涨 21.67%；辅助生殖公司锦欣生殖

（1951.HK）涨 17.51%；医疗器械公司贝康医疗（2170.HK）

涨 15.1%。

未来三胎政策开放之后，选择生育第三胎的家庭内部人口

数将发生变化，从三口、四口之家变成五口甚至更多人口的

家庭。但“大家庭”改变的不单单只是人口数字，还包括了

家庭内消费结构和对社会的供给需求的改变。消费需求和结

构改变的影响将波及到超市、汽车、酒店、甚至旅游行业，

要求这些行业进行“供给侧改革”。

当然，上述变化的前提是三胎政策确实能鼓励更多家庭选

择生育二胎和三胎，而目前政策的效果仍需时间检验。

前海开源基金首席经济学家杨德龙表示，放开三孩生育政

策有利于提高人口出生率，缓解老龄化严重程度，改善人口

结构，是个值得点赞的政策，“现代人生活压力大，生育意

愿下降，放开‘三孩’之后能否产生立竿见影的效果还需要
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观察，但这至少是鼓励生育的信号，政策出台将有利于消费、

婴幼儿用品、教育等行业发展。”

人口老龄化压力有望缓解

多措并举方是根本。中国国际经济交流中心经济研究部副

部长刘向东向《证券日报》记者表示，三孩生育政策是我国

根据人口和经济形势发展需要做出的政策调整，体现出我国

经济发展高质量目标要求，而且从第七次人口数据显示出的

人口变化看，人口结构优化的紧迫性增强，这是解决经济发

展后劲的必然要求，特别是人口老龄化日益严重生育率持续

走低，人口红利逐渐消失，难以适应现代经济社会发展要求。

此项政策体现了国家高质量发展的诉求，其意义不仅在放开

生育限制，而在于配套政策，即“一老一小”的配套政策跟上，

促进人口结构优化和人口资源禀赋的重塑。

“2020 年，全国 60 岁及以上人口为 26402 万人，占比

18.7%；其中，65 岁及以上人口为 19064 万人，占 13.5%。与

2010 年相比，60 岁及以上人口的比重上升 5.44 个百分点。

按照联合国的标准，65 岁及以上人口占比超过 7% 就属于老龄

化社会，达到 14% 就是深度老龄化社会。”金融科技研究中

心主任孙杨在接受《证券日报》记者采访时表示。

孙杨认为，社会老龄化程度加深，劳动力供给将不足，增

加家庭养老和公共服务负担，劳动成本会增加，不利于经济

转型，同时会降低消费需求，降低经济的潜在增长潜力。

中信证券研报认为，放开“三孩”生育堆积效应可使新出

生人数短期提升 10% 至 15%。从经验来看，“三孩”以上占全

部新出生人口的 3% 左右。预计生育鼓励政策力度或在未来循

序提高，中性预期或在未来十年逐步接近日本和韩国的水平，

支出或达到GDP的 1%以上，这或许有助于将生育率维持在1.5

至 1.8 的水平。
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“三孩”概念股纷纷大涨

“鼓励生育，首先是要全面地放开，另外需要创造更加包

容的社会环境。”允泰资本创始合伙人付立春告诉《证券日报》

记者。

那么，三孩生育政策将带来哪些商机？付立春认为，从资

本市场的角度来看，三孩生育政策将利好养老、医疗、教育

等相关产业，相关公司或得到短期的估值提升，但长期的业

绩表现仍然需要时间检验。

从房地产市场来看，中指研究院指数事业部研究副总监陈

文静告诉记者，三孩生育政策下释放的新增人口数，无疑将

增加住房需求，其中保障性住房未来将发挥更大的保障功能，

预计数量将有实质性增加；另外，在住房结构上，面向三孩

的住房需求增加，针对户型、配套功能等方面的要求亦将增多，

改善型住房的市场空间将得到进一步拓展。

教育领域，专注于素质教育的豌豆思维相关负责人在接受

《证券日报》记者采访时表示，一定程度上放开“三胎”意

味着用户增量，对应的想象空间和增长潜力预期会发生明显

变化。在生活水平不断提升的情况下，启蒙教育需求或者素

质教育需求越来越旺盛。

截至 5月 31 日收盘，受到三孩生育政策影响，相关母婴

概念股表现活跃。例如总部位于中国的国际儿童用品有限公

司好孩子国际涨幅达 30.89%，Wind 资讯数据显示，该公司是

全球最大的婴儿推车供应商；而主要从事健康管理、月子服

务的港股上市公司爱帝宫涨幅达到 21.67%；此外，婴幼儿乳

制品公司贝因美、中国飞鹤涨幅分别达到 8.09%、2.84%；辅

助生殖类上市公司锦欣生殖、贝康医疗 -B 涨幅达 17.51%、

15.1%。

母婴产业链需求提升，年内新增 41 万家母婴相关企业

我们认为，“三孩”具体政策预计年内落地。短期来看，

预计放开三孩生育可使新出生人口提升约 10%，总和生育率有
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望维持在 1.5-1.8 之间。中长期来看，我国生育率维持在适

度区间，可能仍需更多生育鼓励政策的支持。

从市场方面来看，三孩政策放开后，母婴产业链需求有望

获得提升，利好母婴医疗、儿童用药奶粉、母婴生活用品、玩具、

婴幼儿教育、儿童服饰等行业。

自 2015 年放开“二胎”以来，中国母婴类产业市场规模

增长迅速。天眼查 APP 数据显示，我国目前共有超 209 万家

企业名称或经营范围含“母婴用品、婴儿用品”，其中，有

近六成的母婴用品相关企业为个体工商户。从行业分类上看，

超 90% 的相关企业分布在批发和零售业。

从区域分布来看，广东的母婴用品相关企业数量最多，超

过 27 万家，占全国的 13.2%，陕西位居第二，拥有超 25 万家

相关企业，占全国的 12.5%，山东和浙江两省分别位居第三四

位，均拥有超 20 万家相关企业。

注册资本方面，超 46% 的母婴用品相关企业注册资本为 0

元-100万元，另有约4.6%的相关企业注册资本超过1000万元。

此外，根据天眼查 APP 数据，近十年来，全国母婴用品相

关企业（全部企业状态）注册数量呈稳步增长态势，其中，

2020 年全年新增母婴用品相关企业近 93 万余家，同比增长

52%。

值得注意的是，以工商登记为准，我国今年前 5个月已新

增母婴用品相关企业超 41 万家，较 2020 年同比增长 54%。

 

七座车、家庭套房需求增长

开放三胎之后，三胎家庭对出行工具的需求也会有所改变。

经常在美剧中看到的大空间大型家庭乘用车的需求将会增加。

过去，一个三口之家一辆小轿车足以满足出行需求。现在，

三胎家庭除了父母孩子之外，还可能包括保姆，爷爷奶奶辈

的出行和行李放置需求。在这样的家庭结构下，小轿车甚至

SUV 已经无法满足三胎家庭的需求了。有已经生了二胎的网友
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表示，一家老小出门，没有七座汽车寸步难行。

旅游行业也将受三胎家庭增多的影响。目前，高端酒店大

多满足的是商务需求和情侣、小家庭的度假需求，满足亲子

需求的酒店并不多。带孩子的家长在选择酒店的时候一般会

需要酒店里有配套的婴幼儿设施，包括婴儿床、游乐场、带

有卡通贴画的房间。当社会上有越来越多儿童的时候，满足

婴幼儿需求的酒店将会变多。

亲子酒店对于三胎家庭而言是刚需。魏女士有两个女儿，

一个 12岁，一个 10岁，还有一个 8岁的儿子。大家庭出行，

最难的就是找合适的酒店。“酒店真的是个痛点。”她对《财

经》记者说。目前市场上的酒店房型以标准房和大床房为主，

家庭房的数量本就稀少，对三胎家庭来说，一般的家庭房或

者套房也根本不够住，要找带婴儿床的房型更是难上加难。

除了酒店，很多旅游产品的家庭套票都是按三人的规格设

计，在开放三胎的背景下，必然要做出改变。

魏女士认为，在开放三胎的背景下，育儿嫂、钟点工等家

政人员的需求会进一步扩大。“像我们这样的大家庭更需要

外力支持。”她表示。

首旅如家酒店集团总经理孙坚对《财经》记者表示，根据

最新公布的人口普查数据显示，现在少儿人口比重在明显回

升，以家庭为中心的亲子游是被市场肯定的。但是度假人群

大多集中在周末和寒暑假，对于亲子度假酒店是一个挑战，

因为这个产品自身有很强的产品特色，会比较难去接待商务

人士，这和大多数的民宿遇到的问题也是一样的。“所以设

计亲子酒店时我们就在考虑，这款酒店如何能在打动小朋友

的同时，让家长们参与进来，这是非常重要的事情。”

“目前国内酒店的房型和亲子设施是大家庭出行的痛点。

酒店的亲子项目可以增加不同年龄段儿童都可以参与的活动，

以及增加相对大的儿童帮助小儿童一起体验的活动。”华美

顾问集团首席知识官赵焕焱对《财经》说。
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但也有酒店行业人士认为，三胎的政策从出台到对社会产

生实际影响还有很长的时间。目前酒店的亲子设施和空间还

不算迫在眉睫。

大户型房、仓储型超市更划算

房地产行业的需求也会因三胎政策而改变，由于养育的孩

子数量增多，睡眠、娱乐休闲、学习空间都需要扩容，最为

利好的应该是 120 平米以上的大户型房型，这类大房型的价

格和租金有可能上涨，而五六十平米的小户型销量和租房量

不会受到影响。

仓储型超市，如山姆、开市客（Costco）的消费人数将会

变多。大家庭更容易消耗大包装的食品和生活用品。仓储型

超市出售的商品大都包装大、单价低，对于大家庭来说比在

普通超市消费性价比更高。山姆 260/680 元、好市客 299 元

的年费在高频次消费下，均摊到每次消费也会更加实惠。

联商网高级顾问王国平认为，三胎政策的实施后，部分多

生家庭会牺牲一定的生活品质，追求高性价比的生活，对于

以开市客、山姆会员店为代表的仓储式超市有一定的利好，

但整体作用不会太大，零售行业的其他业态也会同步跟进，

推出更多高性价比，更适合三胎家庭的商品。

嗣道国际医疗投资管理集团创始人、和卓生物 CEO 沈泱对

《财经》记者表示，三胎政策对于生殖服务行业而言是重大

利好政策，尤其是产前诊断相关服务需求会明显上升。“2016

年二胎政策出台之后的三年内，全国新生儿数量每年增长超

过 20%，为行业带来明显红利。但是 2018 年以后，这个增幅

又回落了。三胎的红利不会像二胎那么高涨，目前少数家庭

才会考虑生三胎，全国范围的新生儿增长不会太明显。毕竟

每年 30 万 -40 万试管婴儿的数量在整体 1100 万新生儿中仍

然是一个小比例，试管婴儿这类辅助生殖的需求上不会出现

极速增长。”
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沈泱认为，三胎政策有助于唤醒适龄女性对于生育健康的

重视，“生育也有保质期，90 后、95 后的生育欲望整体而言

在下降。女性不结婚，可以先找专业机构冻卵，而不是将就

着先结婚。”

国产奶粉市场占有率已超 60%，三孩利好再助力

在人口出生率下降、前期囤货待消化、市场容量萎缩等综

合因素下，我国婴幼儿奶粉市场陷入价格战、恶性营销、渠

道竞争的“困局”。而出生率的下降让婴幼儿奶粉行业陷入

集体焦虑。

弗若斯特沙利文数据显示，从 2019 年开始，中国婴幼儿

配方奶粉行业进入“降速增长”时代，预计 2019 年至 2023

年销售额复合增长率为 6.9%，销量复合增长率为 3.8%。

中国农垦乳业联盟专家组组长宋亮对《证券日报》记者表

示，人口出生率下降，直接导致婴儿配方奶粉市场容量下降，

使得企业之间提前进入到零和博弈的竞争阶段，“三孩生育

政策在一定程度上能够稳定人口下滑趋势。”

“短期来说，三孩生育政策对于婴幼儿配方奶粉、辅食等

品类的消费将带来提振作用。长期来看，会对整个乳品行业

消费带来利好。”蒙牛集团相关人士对《证券日报》记者表示，

蒙牛将抓住这一重要的行业契机，进一步在婴配粉、婴幼儿

辅食，以及儿童乳品领域加大投入，用更高品质、更多元化

的产品来满足中国消费者需求。

澳优乳业相关人士也对《证券日报》记者表示，三孩生育

政策的出台有望促进新生儿数量的增长，“婴配粉作为婴幼

儿的刚需产品，其消费需求也有望随之拉动，这无疑对整个

婴配粉行业都是利好的，对于澳优这样一直专注品质与创新，

战略清晰、产业链基础扎实、以人为本、赋能伙伴、成就生

态的企业来说，更是非常大的利好。”

澳优乳业方面还表示，在三孩生育政策推出和新国标稳步
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实施的背景之下，澳优将以最快的速度进行适应新国标、符

合婴幼儿配方乳粉新国标的配方调整。

三孩生育政策的推出或将让国产奶粉成为市场主导的优势

愈加明显。君乐宝方面对《证券日报》记者表示，此前，国

产奶粉市占率已从最低时仅有 30% 左右增长到 2020 年达 60%

以上。同时，行业集中度得到提高，研发能力强、产品质量

好的优势企业正脱颖而出。

不过，对于三孩生育政策的推出，行业内也有其他声音。

“为了应对老龄社会的到来，国家推出的三孩生育政策

只是一个框架，各个省份还应该因地制宜进行精准规划。”

中国品牌研究院研究员朱丹蓬对《证券日报》记者表示，从

2017 年开始，东北三省整个出生率就已经出现了负增长，因

此，当地政府精准推出一系列政策红利，以提高出生率，“从

整体来看，三孩生育政策的推出是利好母婴行业的，但应该

不会有太明显的帮助。”

宋亮也表示：“从根本上看，促进中国人口出生率提升，

还需要从政策层面化解落户、孩子教育等难题。”

三孩生育政策再刺激 辅助生殖又一轮风口来了吗？

5月 31 日，三孩生育政策即将出台的消息一经公开，二

级市场辅助生殖概念股便出现了集体拉升。截至当日收盘，

同花顺 A股辅助生殖板块指数上涨 2.32%；而港股市场，贝康

医疗 -B 上涨 15.1%，锦欣生殖上涨 17.51%。

鼎臣医疗咨询总经理史立臣向《证券日报》记者表示：“利

好已经反映在相关公司的股价上，对辅助生殖行业本身而言，

其红利更多集中在器械、药品领域”。

“二孩政策”曾刺激市场发展

公开资料介绍，人类辅助生殖，是指运用医学技术和方法

对人的卵子、精子、受精卵或胚胎进行人工操作，以达到受
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孕的目的。2015 年我国全面放开二孩政策的决定，曾在短期

内刺激辅助生殖市场的发展。

弗若斯特沙利文的数据显示，2015 年中国辅助生殖市场

规模为 176 亿元，相比 2014 年的 150 亿元增加了 17.39%。与

此同时，2015 年资本市场对辅助生殖的看好也体现在融资数

量上，IT 桔子数据显示，2014 年辅助生殖赛道仅有 2起融资

事件，但到了 2015 年，受放开二孩政策的影响，融资事件上

升至 10 起，2016 年则增加到 12 起。

从此前开放二孩政策后市场的表现来看，政策会对行业尤

其是资本市场产生一定影响，但其作用不会长期持续。

“虽然政策预期一直都有，对资本市场产生了足够大的事

件驱动效应，并反映到相关上市公司的股价表现上。可生育

政策虽然会增加一部分辅助生殖的边际需求，例如，已生育

两个子女的夫妇，在有能力且有意愿生育第三个子女时已过

育龄，需要借助辅助生殖技术。但这类边际需求在多长时间内，

能有多大，仍有待观察。”HHC 投资管理公司董事长刘兆瑞向

《证券日报》记者表示，对于辅助生殖企业，其增长逻辑主

要还是适龄夫妇不孕病患率上升和辅助生殖市场渗透率提高。

 

辅助生殖渗透率仅 7%

弗若斯特沙利文数据显示，中国辅助生殖技术渗透率仅为

7%，与美国近 30% 的渗透率相比有较大差距。此外，前瞻产

业研究院报告介绍，国内正规批准的生殖中心与不孕不育医

院试管婴儿成功率平均在 50% 左右，低于美国、泰国、德国

和马来西亚。

医疗分析师张茹（化名）告诉《证券日报》记者，目前制

约辅助生殖市场发展的核心问题是医生资源和客户认知的不

足。中国人口协会、国家卫健委发布的数据显示，中国育龄

夫妇的不孕不育率患者人数超 5000 万。但因资源分布不均，

多数省份都出现配置缺口。
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不过，辅助生殖市场潜力仍然是巨大的。“首先，不孕不

育的人数已构成了巨大的潜在市场；其次，公立医院目前供

不应求，未来行业会出现更多的连锁化机构，并向后端延伸，

形成孕产、母婴为主的一体化专科服务；此外，国家已对相

关法规进行完善和收紧，未来会出台更多政策，在支持行业

发展的同时，规范市场行为。”张茹表示。

来源：财经杂志，证券日报之声

被卡脖子的母婴电商平台：前世，今生，未来
随着“三孩”政策的开放实施，母婴相关产业再次被重大

利好。

然而母婴的销售渠道在经历了纯线下，纯线上，线上线下

结合的过程后，依然随着消费人群和消费环境在演化。

母婴垂直电商作为在 2014-2015 年风靡一时的渠道形式，

如今发展成什么样子了？本篇文章将主要就流量黑洞、库存、

转化率、利润率等多方面因素阐述垂直母婴电商衰落与进化。

01　母婴电商集体“断奶”？

iiMedia Research( 艾媒咨询 )数据显示，自 2013以来，

我国母婴电商市场规模不断扩大，2016 年行业开始步入稳定

增长阶段，至 2020 年，中国垂类、母婴电商市场规模已达

8723.7 亿元。

在互联网普及上升、网络零售发展驱动下，中国母婴电商

行业发展迅猛，用户规模持续增长。数据显示，2020 年中国

母婴电商用户规模为 2.16亿人，预计 2021年将达 2.43亿人。

我们将母婴电商定义为通过妈妈和孩子群体切入，以提供

母婴商品及母婴服务为主的电商平台。目前，母婴电商市场

主要分为：综合类、垂直类、社区类以及品牌供应链等模式。

2019 年，在整个母婴电商产业结构中，综合类电商所占

的渠道比重最大，占比约 41%; 其次是垂直类电商，渠道占比

约 20%。
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1）综合类渠道占比最大——直播渠道爆发

综合类电商借助流量大、网红主播等优势，进一步占领母

婴市场。“全民直播”时代来临，直播促成了母婴电商的又

一次“洗牌”。

据ECdataway数据威旗下的直播数据分析，自1月至3月，

直播销售额增速超过 300%，头部腰部的主播力量仍然可观。

直播互动打造带货专场创新玩法为天猫强引流，以 2020

年 4 月 20 日是天猫母婴亲子节为例，天猫母婴亲子联合抖音

平台打造的“天猫×抖 in 亲子节”IP 成功出圈，上演了一

场母婴品牌营销狂欢。

明星 +KOL 组合实现强曝光全国联动助力活动“破圈”，

让抖音话题 #我们一起长大 7 天内就交出了播放量破 21 亿，

投稿数达 93 万的亮眼成绩单。

2）垂直类与社区类母婴电商

· 蜜芽

在垂直类平台中，2020 年 7 月 15 日，蜜芽官方微博宣布

旗下母婴购物 APP 正式升级改版，升级后的蜜芽 APP 不再只

关注“妈妈的品质育儿”，而是将场景覆盖到了“年轻妈妈

的品质生活”，这表明蜜芽将不再局限于母婴垂直电商，转

而向综合类电商转型，覆盖面更加广泛。

9月 19 日晚，抖音直播迎来一位重量级企业家，蜜芽创

始人刘楠开启“楠得好物”直播带货首秀。当晚刘楠直播间

的商品包括兔头妈妈甄选mompick纸尿裤、法蔓兰保湿面膜、

iPhone11、奶粉等商品覆盖母婴、美妆、日化、食品、电子

产品等各个品类，最终实现销售额 4000 万元，累计观看超过

346 万人次，直播间观众平均停留时长 12 分 50 秒。

· 贝贝

母婴电商贝贝集团遇寒，流裁员过半。贝贝集团在 2020

年 3 月 27 日起进行了大面积裁员，涉及旗下贝贝网、贝店、

贝仓等多个业务，波及人数近 500，人员占比 50%。
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贝贝集团一直在寻求破局之道，可每个细分赛道都群狼环

伺。以2017年至2018年来说，社交电商企业高速增长，拼多多、

云集、什么值得买、有赞要么获得巨额融资，要么上岸资本

市场，甩甩宝宝、爱库存等类似商业模式的新人也在层出不穷。

而贝贝集团旗下如贝贝网、贝仓、贝店、贝省等业务由于

会员体系和生态各自独立，较难相互导流和贯通，在细分领

域中只能单打独斗。

尽管如此，在垂直类电商中，贝贝网还是占据一席之地。

在用户规模方面，2020 年“双十一”大促活动中，用户

活跃度最高的母婴电商是“贝贝”，月活跃人数达351.47万人，

同比增长2.02%；其次是“蜜芽”，月活跃人数月155.27万人，

同比增长 0.67%。

根据网经社公布的数据显示，2020 年我国垂直类母婴电

商“独角兽”企业共有 3家，其中，孩子王的估值最高，达

16 亿美元。

目前，母婴垂直类和社区类电商平台虽然在母婴市场分得

一杯羹，然而，母婴电商行业的主要份额仍被综合类平台占

领，综合类电商平台依然是消费者选购母婴产品的首要渠道。

不得不说，京东和天猫已然成为母婴电商的巨头玩家。

02　母婴品类销售渠道的进化史

儿研所小编认为母婴电商的历史起点应该定格在1999年，

中国第一家母婴垂直电商 --- 乐友孕婴童网站上线。

所以，母婴电商从 1999 年至今已有 20 多年，大致把它分

为 3个阶段：

第一阶段（1999-2009 年），母婴电商从无到有，终于发

展成资本战场。慢慢发展成各大巨头争相进入，如乐友、红

孩子等。

第二阶段（2010-2014 年），巨头们强势进入，众多中小

型母婴电商平台因拿不到大品牌经销权或资金链不足被逼转

型或倒闭。以乐友、红孩子为代表的企业正式开启 O2O道路，
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蜜芽宝贝和贝贝网强势抢占赛道，巨头开始抢食。

第三阶段（2015-2021 年）：前期母婴电商竞争火爆，各

家融资过后，开启疯狂的烧钱模式 ---- 价格战；紧接着就进

入寒冬期，模式不够清晰的企业稍显“疲态”，逐步被淘汰出局，

如唯一优品等。

母婴电商平台各有千秋，看你如何抉择。

然而，母婴电商多模式并存，市场开始细分，线下布局依

然存在。不可避免的是，母婴垂直类和社区类电商遭遇综合

类大平台黑洞，流量被大平台吞噬。

为什么造成这样的现象呢？

1）用户周期性短

也许，很多朋友会说，基于母婴品类结构的完善趋势，通

过母婴垂直电商可以通过奶粉纸尿裤的亏损留住用户，用长

期的消费来弥补亏损并最终实现扭亏为盈。但这种想法在消

费特性基础原理下，显得毫无意义：

快速消费品：周消费周期，品牌忠诚度高

连续消费品：月消费周期，品牌忠诚度高

半连续消费：月消费周期，品牌忠诚度低

不连续消费：年消费周期，无品牌忠诚度

从整体上来看，母婴市场属于一个非常特殊的分类：阶段

性连续消费品市场。

在孕育前后，妈妈们无论在电商平台还是品牌上呈现出足

够的忠诚度，具备一定时间段的忠诚度，从当前的纸尿裤和

奶粉来看，只有 2年的时间周期，结合长尾孕妇时间段，也

就三年。当过了婴儿期后，妈妈们回归到正常的生活，基本

上很少光顾母婴电商平台。

这意味着母婴电商平台的用户生命周期只有两三年，要保

持平台用户数量和 GMV 的稳定，母婴电商们唯有不断的投入

广告吸纳新的用户。

在流量费用趋高的今天，对于增长乏力的垂直电商，为了
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维持这个市场占有量，连续的投入，哪个资本愿意砸钱？

一位在平台带货一年多的店主则表示，现在单纯发图文链

接带货的吸引力越来越低，转化率也在下降，因此只能通过

打造个人品牌，和客户形成强信任关系，才能持续下去。

2）标品还是非标品？

母婴行业标品与非标品之争由来已久，两者各有利弊。做

标品起步难，但一旦排名上去销售就会比较稳定，非标品，

起步容易，定位准确就会有很大的溢价空间。

母婴标品各细分领域竞争格局相对稳定，纸尿裤、婴儿洗

护用品等通过批量销售规模效应降低成本，具有更高的市场

份额、集中度较高。

从库存效率来看，社区团购平台按照订单进行供货，以销

定采，是先有确定性的需求，再准备确定性的货，天然损耗

成本低，库存压力相对较小。对于不少母婴店来说，诸如奶粉、

纸尿裤等标品因为进货数量和销售效率跟不上，很容易出现

大量库存。

非标品市场的集中度提升空间巨大，其中童装、童鞋、玩

具等领域仍有较大的机会打造知名品牌。

观察现在的母婴市场会发现，母婴市场线上奶粉纸尿裤等

“标品”持续烧钱，供大于求，市场饱和、同质化竞争进一

步压缩毛利空间。标品后劲不足，非标迎头赶上，对于代理

商而言，“非标 +大数据”就是流量引爆器。

不可否认的是，曾经依靠奶粉、纸尿裤等爆款标品吸引客

流的方式，在当前市场环境下已经很难起到好的效果，毕竟

拥有规模和流量优势的综合电商在这方面更胜一筹。

如果说用户周期性短、标品后劲不足、非标迎头赶上是母

婴电商生存困难的内因，那么电商流量规则则是外因。

3）电商流量规则

垂直零售商的生存基础在于综合零售商无法在货架陈列上

满足细分品类的消费需求。
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这一点在互联网虚拟货架面前被打破，理论上任何一家综

合电商的子频道就是一家垂直零售商。垂直电商失去了品类

杀手所特有的品类齐全一站购齐的优势，被迫与综合电商平

台全面开战。

2015 年后国内电商格局基本上大势已成，淘宝和京东占

据 80% 以上的市场份额。它们可以在任何一个细分品类发动

价格战，直至将该品类垂直电商击垮为止，这就是综合类电

商平台的挤出效应。

此时的电商平台竞争已经从品类之争上升到综合实力、现

金流和流量控制力的争夺，在这些方面垂直电商们显然没有

优势。

事实就是如此，包括聚美优品、当当、蜜芽甚至于唯品会

都是这样被逐渐的边缘化的。

不过，天猫京东的优势在于做好品牌的“助跑手”，因为

品牌产品“酒香不怕巷子深”的时代已经过去，借力新渠道、

新技术与新模式，促进母婴新品牌和新产品的打造推广，才

是母婴产品在多品牌的垂类市场中精准匹配用户需求的正解。

京东天猫这些综合类电商就成为部分母婴品牌的“加速器”。

例如，京东母婴通过京东大数据分析，发现大量用户搜索

小米和南瓜。于是，京东联合嘉宝品牌打造的 C2M 产品“小

米南瓜营养米粉”独家上线，三个月内跃居品类 TOP 单品，

贡献品牌销售额的 10% 以上。

除了本身关注母婴产品品牌外，不少宝爸宝妈更会关注产

品物流、售后服务等环节。消费升级后，用户的消费体验对

从物流、售后更加重视。

业内人士一直在强调私域流量的重要性。“无论是品牌还

是渠道都要快速建立起自己的私域流量池，把单客经济和对

每个顾客的精细化运营做好，有核心的流量、粉丝、品牌忠

诚度反而更重要。”

其实，除流量以外，无论是处于哪个门类的母婴电商，在
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迎接奔涌而来的 Z世代新消费力的同时，都在思考着以下问

题：TA 们的喜好是什么？ TA 们的消费逻辑是什么？如何能增

强 TA 们与品牌的互动粘性 ......

03 头部玩家的优势在哪？

前有天猫、京东的厮杀，后有唯品会、拼多多等第二梯队

的平台做得风生水起，巨头们并没有给母婴垂直电商们一丝

机会。但在其中，依然有个新进入者，从 0做到 8000 万的超

级 IP，2016 年双 11当天，双 11促销 3周卖了 8000 万的货，

最高 1天 2300 多万，不得不说是个奇迹。

当前火爆的年糕妈妈、小小包麻麻又是如何运营自己的平

台呢？

1）年糕妈妈

妈妈们迫切需要一种更便捷的方式和更专业的内容，来帮

助自己实现养育孩子的“大任”。

基于这样的需求，年糕妈妈以自身的知识能力，引入直播

与用户在线上高频互动，进行消费运营。她以相应专业的知

识切入，从亲自教学、选品、睡眠引导、辅食添加、营养保健、

小儿疾病、孕产哺乳等方面传播育儿知识，注重实用性内容

的分享，同时整理和回答每一个用户的提问和需求。

借由优质内容的影响，年糕妈妈积累了大量粘性超高的粉

丝，而这些粉丝，在解决育儿知识的旺盛需求的同时，用户

被动接受到主动提供需求转移，在母婴知识吸收和用品推荐

之外，催生出了购买的需求，妈妈们对宝宝奶粉、衣服的选

品很苛刻，她们愿意相信年糕妈妈的背书。

2）小小包麻麻

主要分享育儿经验，通过产品测评收获了超过 800 万的

粉丝。

在获得大量的受众注意力后，我们希望用户能够直接从公

众号上购买我们所测评的产品，于是自然地我们做了电商变

现。
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在这个闭环下，仅小小包麻麻一个公众号，就为我们带来

超过 5000 万的电商营收。

同时，我们进行了一些横向、纵向的扩展。首先是以小小

包麻麻这个 IP 为核心，围绕细分领域打造了系列公众号，

比如说包妈课堂、包妈好物说、包妈聊孕事等等。

在消费迭代风起时，消费平台和触媒场景的变迁，既给了

消费者更多的选择，也给了母婴电商更多的机遇和挑战。母

婴电商亟待思考的，就是如何在众多渠道中持续保持领先位

置，抓住风口，实现增长，穿越周期！

摩尔多瓦修订玩具安全标准清单
2015 年，摩尔多瓦发布了 2015 年 10 月 25 日第 808 号决定，批准了

《玩具安全技术法规》( 保障措施 70/18)。有关的安全要求与欧洲玩具安全指

令 2009/48/EC(TSD) 的规定类似。

2021 年 4 月，摩尔多瓦发布了 2021 年 3 月 31 日第 39 号令，批准了摩

尔多瓦和欧洲（EN）标准的最新清单，以证明其符合玩具安全技术法规（即该

命令）。最新法规废除了 2018 年 11 月 20 日第 541 号令的标准清单，并于

2021 年 5 月 30 日生效。

表 1 汇总了新命令下的标准清单。

表 1

更多详情参见：https://www.sgs.com/en/news/2021/06/safeguards-

07321-moldova-revises-list-of-toy-safety-standards

来源：技术性贸易措施资讯网
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2021 年 5 月 31 日，欧盟委员会发布了执行决议 (EU) 2021/867，更新

玩具安全指令 2009/48/EC 参照的协调标准。

更新涉及 EN 71-7、EN 71-12 和 EN IEC 62115 三项玩具标准。

从发布即日起（从 2021 年 5 月 31 日起）：

（1）EN 71-7:2014+A3:2020《玩具安全 - 第 7 部分：指画颜料 -

要求和测试方法》将被列为玩具安全指令的协调标准。先前版本 EN 71-

7:2014+A2:2018 将于 2021 年 11 月 28 日撤回；

（2）EN 71-12:2016《玩具安全 - 第 12 部分：N- 亚硝胺和 N- 亚硝基

化合物》将被列为玩具安全指令的协调标准。先前版本 EN 71-12:2013 将于

2021 年 11 月 28 日撤回；

（3）EN IEC 62115:2020 及其修订 EN IEC 62115:2020/A11:2020

《电玩具的安全》将被列为玩具安全指令的协调标准。先前版本，即 EN 

62115:2005 及其相关修订，将于 2022 年 2 月 21 日撤回。

玩具安全指令 2009/48/EC 参照的协调标准完整列表（自 2021 年 5 月

31 日起）如下表：

欧盟更新玩具安全指令 2009/48/EC 的协调标准 EN 
71-7、EN 71-12、EN IEC 62115

* 注：标准 EN 71-12:2016 中第 4.2 条表 2 第 a 点中的限值（即针对意

图供 36 个月以下儿童使用，且意图或可能放入口中的弹性体玩具的限值）低

于玩具安全指令 2009/48/EC 附件 II 第 III 部分第 8 点中规定的符合的限值。

这些限值具体如下。
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来源：Intertek
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欧盟发布玩具的元素迁移标准 EN 71-3:2019+A1:2021

2021 年 4 月 14 日，欧洲标准化委员会（CEN）发布了玩具安全标准 EN 

71-3 的修订版本：EN 71-3:2019+A1:2021《玩具安全 - 第 3 部分：特定元

素的迁移》。

本次修订与铝元素的迁移限值有关，如下：

● I 类玩具材料：铝的迁移限值从 5625 mg/kg 变为 2250 mg/kg；

● II 类玩具材料：铝的迁移限值从 1406 mg/kg 变为 560 mg/kg；

● III 类玩具材料：铝的迁移限值从 70000 mg/kg 变为 28130 mg/kg

标准 EN 71-3:2019+A1:2021 将被赋予 CEN 成员国国家标准的地位，与

其相冲突的国家标准将最晚在 2021 年 10 月底被取代。该标准预计将会得到

欧盟委员会批准，在欧盟官方公报 (OJEU) 上发布之后，被列为玩具安全指令

2009/48/EC 的协调标准。

EN 71-3:2019+A1:2021 对玩具材料中的特定元素迁移限值要求如下：

来源：Intertek
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乌克兰修正了玩具安全技术法
2021 年 4 月 8 日，乌克兰公布了 2021 年 3 月 31 日第 282 号决议，以

修订其玩具安全技术法规。最新修正案将化学品要求与玩具安全指令中的要求

保持一致。

这项新的修正案将于 2021 年 10 月 3 日生效，与旧法规相比，重要变化

如下：

玩具材料的定义和示例：

资料来源：

1. https://www.teknikengel.gov.tr/yonetim/api/TTEService/

download/2181617/EN

2. https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/282-2021-%D0%BF#Text

3. https://chemycal.com/news/3eb80e03-1cf2-4d1d-93cf-

bc553a5cc2d8/Ukraine__Amendments_to_the_Technical_Regulation_on_

safety_of_toys

来源：倍科
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2021 年 6 月 4 日，欧盟委员会批准指令 (EU) 2021/903，修订玩具安全

指令 2009/48/EC，将苯胺新增至玩具安全指令 2009/48/EC 附件 II 附录 C 中，

限制供36个月以下儿童使用的玩具或其他意图放入口中的玩具中苯胺的使用，

该要求将从 2022 年 12 月 5 日起正式实施。

该指令的主要内容如下：

欧盟限制某些玩具中的苯胺

官网链接：

https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/HTML/?uri=CELEX:

32021L0903&from=EN

来源：国家市场监督管理总局缺陷产品管理中心

欧盟公布最新玩具标准清单
2021 年 5 月 31 日，欧盟发布实施决议（EU）2021/867，列出了玩具安

全标准最新清单，以符合玩具安全指令 2009/48/EC。此次更新包括以下重要

规定：

手指涂料标准 EN 71-7:2014+A3:2020 过渡期为 6 个月，旧标准 EN 71-

7:2014+A2:2018 在 2021 年 11 月 28 日后不得使用。

亚硝胺标准更新为 EN 71-12:2016，该标准包含四类玩具及其弹性体中 N-

亚硝胺和 N- 亚硝胺类物质的限值，采取了更严格的迁移限量。标准过渡期为

6 个月。

电动玩具新标准 EN IEC 62115:2020 和 EN IEC 62115:2020/A11:2020

过渡期为 9 个月，增加了更多的警告要求。

来源：tbtguide
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美国 CPSC 批准新的儿童睡眠产品安全标准
美国消费者安全委员会于 2021 年 6 月 2 日以 3 比 1 投票结果批准新的

儿童睡眠产品安全标准 16 CFR 1236，该标准将确保销售或用于婴儿睡眠的产

品将为 5 个月以下的婴儿提供安全的睡眠环境。

从 2022 年年中开始，任何旨在或销售用于婴儿睡眠的产品都必须符合联

邦安全标准。新的强制性标准将有效消除市场上目前不符合 CPSC 婴儿睡眠强

制性标准的具有潜在危害的睡眠产品，例如倾斜睡眠器、旅行和紧凑型摇篮以

及床上睡眠器等。

新的联邦安全规则纳入了 ASTM 制定的最新自愿性标准《婴儿倾斜睡眠

产品的标准消费者安全规范》（ASTM F3118-17a），并进行了修改以使标准

更加严格。新标准现在要求尚未满足现有 CPSC 睡眠标准要求的婴儿睡眠产品

必须经过测试，以确认睡眠表面的角度为 10 度或更低，并且它们符合该机构

的摇篮安全标准和摇篮。

据统计，在 2019 年 1 月至 2020 年 12 月期间共发生了 254 起事故，其

中包括 21 起与婴儿睡眠产品（倾斜和平坦）相关的死亡事件。

来源：tbtguide

海关总署通报进口儿童用品质量安全情况
在“六一”国际儿童节到来之际，海关总署对 2020 年 6 月 -2021 年 5

月期间查发的部分进口儿童用品质量安全不合格情况进行通报（见附表），涉

及儿童服装、儿童玩具、儿童牙刷、童鞋及奶嘴奶瓶等 5 类 81 批次进口儿童

用品。

在海关查发的案例中，进口儿童服装检出的不合格项目主要包括色牢度、

附件抗拉强力、使用说明等；进口儿童玩具检出的不合格项目主要包括小零件、

有毒有害物质含量、“CCC”标识、包装薄膜厚度等；进口儿童牙刷检出的不

合格项目主要包括单丝顶端轮廓合格率、单丝弯曲恢复率、磨毛 ( 平形 ) 合格

率等；进口童鞋检出的不合格项目主要包括附件抗拉强力等；进口奶嘴奶瓶检

出的不合格项目主要包括挥发性物质超标等。

依据商检法及其实施条例有关规定，海关对查发的不合格进口儿童用品均

依法依规采取销毁、退运等处置措施。儿童用品质量安全关系到少年儿童的身
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心健康，备受全社会的关注。海关始终致力于严把进口儿童用品质量安全关，

保障消费者合法权益，严防不合格儿童用品流入国内市场。

海关提醒消费者应理性购买相关进口儿童产品，在选购进口儿童用品时应

当注意以下重点事项：

一是在购买婴童服装、童鞋时，尽量选择浅色、含涂层涂料相对较少和绳

带安全的服装，并检查扣子和装饰性小物件是否牢固；对于缝制在可贴身穿着

的婴幼儿服装上的耐久性标签，应不置于与皮肤直接接触的位置；购买后要先

认真洗涤后再给儿童穿着。

二是在购买玩具时，应关注“CCC”标识、中文标签标识，并在使用时重

点关注年龄分组和警示说明；尽量不购买含有小零件、包装薄膜过薄等具有潜

在危险的玩具。

三是在购买儿童牙刷时，关注刷头、刷毛等直接接触儿童口腔的部件，选

择刷毛柔软且刷毛顶端及刷头形状圆润的牙刷。

四是在购买奶瓶奶嘴时，一定要仔细查阅中文使用说明和材质说明，选择

玻璃、硅胶等耐高温、无毒、环保、材质稳定的奶瓶奶嘴。
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来源：海关总署



contact us

宁波市玩具和婴童用品行业协会

地址：宁波市鄞州区和丰创意广场丰庭楼
703-2
协会网址：www.nbtjpa.cn
电子邮箱：nbtjpa@126.com
会员服务部：0574-87748901
综合办公室：0574-87748902


